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MINERIA, BIOTECNOLOGI{A Y FRUTICULTURA SERIAN LOS SECTORES MAS BENEFICIADOS CON ESTA SINERGIA

Universidades y empresas fortalecen vinculo
para generar nuevos desarrollos comerciales

) Con el foco en las necesidades del mercado

Universidades participantes

K. Rios / M. TumA

Una de las mayores criticas que
se hacen respecto al estado de la
innovacion en Chile, es la aparente
“desconexion” entre las universida-
des y las empresas. Todos coinciden
en que se debe fortalecer el vinculo
entre ambas, para que las compa-
nfas se involucren con la [+D y para
que los planteles de estudio se “em-
papen” mas en las necesidades del
mercado, aportando con proyectos
de investigacién aplicada (I+D+i).

Existe consenso en que la mine-
ria, biotecnologia y fruticultura
serfan los sectores mds beneficiados
con esta sinergia, aunque también
se cree que Chile podria ganar
protagonismo en industrias en
las que hoy no es fuerte, como la
farmaceutica, por ejemplo.

“Los grandes desafios para el de-
sarrollo de Chile, como incorporar
valor a la produccién de bienes o
servicios, requieren el desarrollo
de conocimiento local y dicha
construccion sélo serd posible si
se articulan y potencian las capa-
cidades presentes tanto en las em-
presas como en las universidades”,
afirma Ariel Bobadilla, director de
Asistencia Técnica de la Universidad
del Bio-Bio.

Acercamientos

Aunque se reconoce que aun
falta mucho, hay avances en este
“matrimonio”. Existen pocas cifras
al respecto, pero un estudio de 2002
realizado por Corfo revelé que a
partir de 43 proyectos universidad-
empresa financiados por Fondef,
después de cuatro anos de la etapa
de I+D, dieron pie a la creacién de
109 nuevas empresas o unidades de
negocio; y la Fundacién Copec-UC
ha generado 23 proyectos que estan
en proceso de comercializacion.

Copec, Codelco Norte, Lipigas,
Cementos Bio Bio, Exportadora
Valle Maule y varias vinas impor-
tantes —asociadas al Consorcio
del Vino-, son companias que han
desarrollado proyectos con centros
de educacién superior.

Desarrollo y optimizacion de
procesos, generacion de nuevos de
productos, estudios de linea base,
diagndsticos y prestacion de servi-
cios cientificos y tecnoldgicos, son

Copec, Codelco
Norte, Lipigas,
Cementos Bio
Bio y varias vifias
importantes son
algunas firmas que
estan trabajando
con estos centros de
estudio.

las lineas de trabajo de algunas de
estas iniciativas en las que han par-
ticipado las universidades de Chile,
Técnica Federico Santa Marfa, del

B Mas que papers

Naturaleza
de los proyectos

© Desarrollo y optimizacion de
procesos

@ Desarrollo de nuevos productos

@ Estudios de linea base

© Generacion de diagnésticos

@ Prestacion de servicios

cientificos y tecnologicos,
entre otros.

Bio-Bio, de Concepcién y Catdlica
de Temuco.

Y si se analiza el registro de los
ultimos anos, se observa que hay

Eduardo Bitran, presidente del Consejo Nacional de Innovacion para la Competiti-
vidad (CNIC), asegura que para fomentar el vinculo entre la academia y las empre-
sas, un paso fundamental es modificar los incentivos para que las universidades se
involucren. “Actualmente, lo Unico que a algunas les importa es publicar ‘papers’ de
sus investigaciones, sin intencién de comercializarlas”, acusa.

En ese sentido, el Consejo estudia la posibilidad de proponer al nuevo gobierno

la creacion de oficinas de comercializacion y transferencia del conocimiento que
resulta de la investigacion en universidades y centros cientificos, y que aportarian
a sectores productivos concretos. “No se trata de que los cientificos tengan que
dedicarse a ‘vender’ ese conocimiento, sino de generar oficinas especializadas
ligadas a las universidades, que identifiquen el conocimiento que puede tener
oportunidades de ser desarrollado y comercializado”, explica Bitran.
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un involucramiento mayor de las
empresas en la ejecucién y contrata-
cién de proyectos de I+D+, ayudado
por una politica de gobierno que ha
promovido e incentivado un acerca-
miento entre la oferta y la demanda
entre ambos mundos, asegura Jaime
Baeza, director de investigacion de la
Universidad de Concepcidn.

Una de estas politicas tiene re-
lacién con la Ley 20.241 que el
actual gobierno promulgé para
garantizar beneficios tributarios a
las inversiones privadas en proyectos
de I+D desarrollados por centros
certificados, como las universidades.
Actualmente existen once contratos
certificados bajo esta normativa, de
los cuales tres son desarrollados en

departamentos o entidades ligadas
a casas de estudios.

El sector privado estd comenzan-
do a mirar hacia las universidades
porque “ellas tienen una serie de
instrumentos, laboratorios, proce-
s0s y equipos de trabajo avanzados
que permiten a las empresas hacer
I+D sin invertir necesariamente
en este tipo de tecnologia en sus
dependencias”, explica Vicente
Smith, gerente comercial de El
Volcdn, uno de los principales
proveedores de materiales para la
construccion en Chile, que tiene un
contrato certificado bajo la
Ley 20.241.

Sinergia
exitosa
El caso de
la Universidad
Catdlica y
Copec es parti-
cular, pues de-
sarrollaron otro
tipo de vinculo.
Se trata de
la Fundacién
Copec-UC, entidad
sin fines de lucro que
seglin Rosario Retamal, su di-
rectora ejecutiva, promueve la [+D
en el pafs al actuar como capitalista
angel de los proyectos que presentan
académicos, universidades, centros
de investigacion o empresas, y que
ayudan a comercializar en distintos
mercados. De las 48 propuestas
que han apoyado en los siete afios
de existencia, ya hay 23 proyectos
que se encuentran en proceso de
comercializacion.

Tanto para la Fundaciéon como
para las universidades, el porcentaje
de derecho comercial que logran
de los resultados de las investi-
gaciones es la opcidn que tienen
para anadir una fuente de ingresos
distinta a las tradicionales (impartir
ensenanza).

“En general, las patentes y licen-
cias generadas pasan a formar parte
del patrimonio de la universidad,
pero las empresas asociadas acceden
a participar de ellas en funcién de
los aportes realizados al proyecto en
que se generaron dichos productos”,
explica Aliro Bérquez, director ge-
neral de Investigacion y Postgrado
de la Universidad de Temuco.
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ACTUALMENTE LA COMPAN{A POSEE UNA PARTICIPACION DE SU SECTOR DEL 31%

Soprole apela a la innovacion para
fortalecer su presencia en el mercado

El proceso de
innovacion y
el desarrollo
de marcas ha
garantizado

el éxito, dice
Sebastian
Tagle, gerente
comercial.

En el dltimo tiempo la firma ha lanzado
anualmente un promedio de entre 20y
25 nuevos productos.

MARIA VICTORIA MASSARDO

En los dltimos tres anos Soprole, firma
controlada por la neozelandesa Fonterra, se
ha preocupado de internalizar la innovacién
como una de sus principales estrategias de
negocios, transformandola en un aspecto
clave para cada una de sus dreas y procesos
productivos.

Durante este periodo, la empresa ha
lanzado un promedio de entre 20 y 25
innovaciones relevantes anuales, lo que se
traduce en casi dos lanzamientos de produc-
tos nuevos al mes, con resultados bastante
positivos, destaca Sebastidn Tagle, gerente
comercial de la companifa.

En 2009 las innovaciones fueron equiva-
lentes al 23% de las ventas del mercado local,
ya sea por nuevos productos o cambios y pro-
puestas de mayor valor agregado, acota.

Tal estrategia, segtin el ejecutivo, les ha
permitido crecer y “mantener un liderazgo
que en el mercado nacional se refleja en una
participacion del 31%”.

El afio pasado, por ejemplo, la firma llevd

a cabo un trabajo intensivo para fortalecer
su posiciéon en segmentos “estratégicos”,
como los de las categorias yogurt, postres,
aguasy jugos, agrega.

Aunque no revela los recursos que se
destinan a innovacién, Tagle asegura que
han aumentado significativamente en el
ultimo tiempo, sobre todo por el creciente
desarrollo de productos funcionales, de
mayor nutricién y bienestar, ya que estos
requieren de estudios, andlisis y fuerte
investigacion.

Politicas de crecimiento

La simbiosis generada entre el proceso
de innovacién y el desarrollo de las marcas,
ha garantizado el éxito de Soprole, sostiene
Tagle.

Por eso, Soprole también se ha preocupa-
do de disenar e implementar sostenidamente
en el tiempo politicas y préacticas de creci-
miento profesional, a cargo de la gerencia
de Personas y Organizacion, comenta el
ejecutivo.

“La busqueda de este desarrollo va de la
mano del deseo de generar la satisfaccion
de nuestros consumidores, junto con con-
vertirnos en fuente de opcion laboral, tanto
para nuestros colaboradores como para el
mercado laboral”, dice.

emprendimiento

de |a semana

SoyGourmet:
la guia
culinaria 2.0

La visién detrds de Soy
Gourmet, es parte importante del
capital de este emprendimiento
web: los socios Nicolds Trajtman y
Alejandro Russo apuntan a que su
portal se convierta en la principal
comunidad gastrondmica online
de Latinoamérica.

“Cuando queriamos salir a
comer, no encontrdbamos infor-
macién para saber qué restau-
rantes nuevos existian y cudles
convenia visitar. En Internet las
opciones existentes eran muy
poco actualizadas, poco atractivas
y dificiles de usar”, explica Nicolds

EMPRESA DE PURIFICACION DE AIRE

Airlife planea expandir su
negocio en Latinoameérica
y llegar a Medio Oriente

Hace 17 anos que la empresa
Airlife se dedica al rubro de la puri-
ficacion de aire en Chile. Comenzd
probando en el sector hortofruti-
cola para complementar la cadena
de frio y prolongar la vida de los
alimentos, experiencia que le dio
buenos resultados y le permitid
incursionar en nuevos mercados.

Actualmente trabajan en dife-
rentes industrias y en més de cien
edificios corporativos de la Regiéon
Metropolitana. Ademds, estan pre-
sentes en México, Pert, Ecuador y
Colombia.

El presidente del directorio de la
firma, Carlos Lima, cuenta que el
objetivo es llegar a otros sectores,
junto con expandir el negocio en
Latinoamérica.

La idea es ampliarse e ingresar

al mundo vitivinicola o la saniti-
zacion animal. “También estamos
evaluando la posibilidad de abrir
una filial en los Emiratos Arabes
Unidos”, dice el empresario.

Si bien no detalla montos de
facturacion, destaca que la meta
es cerrar 2010 con aumento de 35%
en las ventas.

Sector automotor

El ano pasado la empresa entrd
al mercado automotor, pues se dio
cuenta que los autos eran un drea de
negocio que se podia “explotar”.

El sistema de ventilacién de un
automovil, tanto en calefaccion
como aire acondicionado, acumula
una gran cantidad de contami-
nantes organicos. Esto genera la
aparicion de un foco importante de

bacterias, virus y hongos, ademaés
de olores desagradables, sostiene
el ejecutivo

Por ello, la empresa invirtié en
know how y tecnologia, especial-
mente en una maquina que se
instala dentro del auto y “en 20
minutos sanitiza los ductos del
aire, quedando libre de agentes
contaminantes”, explica Lima.

Esta mdquina, dice el ejecutivo,

La meta es
cerrar 2010 con

aumento de
35% en ventas,
proyecta Carlos
Lima presidente
del directorio de
la firma.

se le entrega a diferentes concesio-
narias de las principales marcas de
vehiculos para que ellas ofrezcan
el tratamiento de purificacion de
aire.

La implementacion del servicio,
tuvo un costo de US$ 350 mil, que
segun el empresario esperan recupe-
rar en tres anos. Ademds, proyecta
triplicar la dotacién de equipos para
marzo de 2011.

CLAUDIO ESCOBAR

Alejandro Russo y Nicolds Trajtman,
compafieros de colegio y universidad,
creadores de SoyGoumet.com.

Trajman, al recordar cémo surgio
la idea de crear un gran portal
que contuviera todos los datos
necesarios para saber dénde salir
a comer, de forma clara, atractiva
y actualizada.

Los dos emprendedores estdn
desarrollando un sistema web 2.0
de ayuda culinaria. El método
consiste en que cada usuario
se registre en la pagina de Soy
Gourmet, y deje especificadas sus
preferencias culinarias. Asi, por
medio de correos electrénicos al
computador y al celular, se hardn
llegar novedades, ofertas y reco-
mendaciones ttiles de acuerdo
a cada perfil.

Hoy, www.soygourmet.com,
cuenta con cerca de 500 locales
adheridos de Santiago y alrede-
dor de 30 mil visitas mensuales.
Trajtman y Russo esperan ex-
pandirse a regiones para luego
internacionalizarse a paises como
Peru y Argentina, en donde ya se
han abierto algunos contactos.

v

O O

Tecnologia electronica
para pagos con celular
&5 I innowacitn creacda por la
empresa chilana Microldgica, junto
& Bling Mation y Meck que acaba de
VICHerSe DA Ser implemerntada
en Esfacos Linidos.

Tecnal

ueva atermativa do pago _ _’/ p
106% et .';...f/% {”\

r.
N

S

Sumate a los miles de empresarios que han sido apoyados por InnovaChile. Inférmate en www.corfo.cl

?ﬂuﬂﬂulhg‘nm
boncos ce £E UL

CORFQ




. DE

E;

Innovacion y negocios
por un Chile emprendedor

<l

Lunes 15 de febrero de 2010

Chile
Talale)V,

» Buscar fortalecer
competitividad
del kiwi

Impulsar las exportaciones
chilenas de kiwi, aumentando la
calidad, es uno de los objetivos
del Programa de Desarrollo
Tecnoldgico (PDT), cofinanciado
por el Ministerio de Agricultura y
que desarrollaran la Asociacion
de Exportadores (Asoex) y la
Federacion de Productores de
Frutas (Fedefruta).

La menor calidad del kiwi chileno
dice relacion con falta de madurez,
exceso de acidez, ablandamiento
y deshidratacion al llegar a los
mercados de destino. EI PDT, que
demandara $ 903,3 millones, se
propone implantar un sistema de
aseguramiento de madurez y cer-
tificacion; estrategias de asistencia
técnica y extension; tecnologias sin
uso de reguladores de crecimiento;
y un sistema de manejo de pos-
cosecha. Se definird una agenda
de innovacion y estrategias de
marketing.

r

» Emprendimientos
logran obtener
recursos angeles

Unas 80 oportunidades de
inversion analizd la red de inver-
sionistas angeles, ChileGlobal
Angels, durante los primeros seis
meses de su afio operacional,

y 13 de ellos pudieron sortear
distintos filtros para presentarse
a inversionistas internacionales.
Se trata de emprendimientos

de rubros como e-commerce,
biotecnologia, Internet, alimentos
gourmet, retail, telecomunicacio-
nes y servicios farmacéuticos,
entre otros. Actualmente, dos de
estas empresas se encuentran
en proceso de due diligence con
tres inversionistas angeles y uno
podria generar una coinversién
entre Fundacién Chile y un
miembro de la Red.

} Banda ancha avanza en
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La banda ancha movil (BAM) tuvo en 2009 un muy buen afo: 630.492
conexiones, cifra que es 40% superior a los pronésticos de la autoridad y la

industria.

Y el escenario para los proximos afios se vislumbra positivo. De hecho, el
subsecretario de Telecomunicaciones, Pablo Bello, sostiene que si no se da en
este ejercicio, en 2011 la banda ancha mévil superara a la fija en términos de
nimero de conexiones, y que la tarea pendiente es poner a disposicion el
<espectro que permita a las empresas incorporar nuevas tecnologias (4G).
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OPERADORES DE LA INDUSTRIA APUESTAN POR NUEVAS APLICACIONES

Mas servicios eleva competencia
en las telecomunicaciones

El ingreso de nuevos actores
como Google y Apple al negocio
de la telefonia mévil marcé un
hito para la convergencia de re-
des y dispositivos, abriendo una
nueva guerra entre las empresas
operadores locales, que ya no sélo
libran batalla por ver quién capta
mads clientes de prepago o contra-
to, sino también por cudl de ellos
ofrece las mejores aplicaciones y
servicios.

La posibilidad de pagar cuentas,
comprar gas o hacer transacciones
bancarias a través del celular, son
sélo algunos ejemplos que reflejan
la competencia que viene y el movi-
miento de la industria hacia nuevos
desarrollos durante 2010.

“El mundo de las aplicaciones
ird explotando no en anos, sino
que en meses. Las comunicaciones
van a desarrollar nuevas formas de
interaccion y, en ese contexto, quien

tenga la capacidad de estar primero
0 ser mas novedoso, va a resaltar”,
comenta Rafael Zamora, director de
estrategia, desarrollo y regulaciéon
de Telefénica Chile.

Los operadores coinciden que
la innovacién se potenciard con
la banda ancha mdvil. Para el
gerente de productos y servicios
de Entel PCS, Carlos Rodriguez, la
clave estard en como se lleva una
innovacién dura (el lanzamiento

de un producto), a un modelo
atractivo.

“Anivel internacional se observa
que la convergencia de tecnologias
se valida en la medida que para el
cliente final exista un beneficio
tangible, una experiencia de uso,
un ahorro respecto a lo que gasta
mensualmente, 0 una disminucion
de costos asociados de otras plata-
formas”, explica.

En ese sentido, el desarrollo de las
aplicaciones provendra del mundo
del entretenimiento y la TV digital,
siendo clave la creatividad para
madurar una idea y luego llevarla
al mercado, dice Zamora.

“El mercado chileno es exigente y
el consumidor, informado. Hay que
encantarlo con servicios de valor
agregado y proyectos comerciales
innovadores”, comenta Ricardo
Gebauer, gerente legal y de asuntos
corporativos de Claro, en tanto
que a juicio del gerente general
de Coasin, Raudl Ciudad, éste es el
sector “mads caliente” dentro de la
economia tecnoldgica, resaltando
el papel que juega la innovacién
en el crecimiento de proveedores
de productos y de servicios (parti-
cularmente los méviles).

Relacion con el cliente

Los ejecutivos advierten, eso si,
que la innovacion en esta industria
no se reduce sélo a productos o
aplicaciones, sino que también
alcanza la gestion. Zamora sostiene
que es necesario hacer cambios
drésticos en la atencidn al cliente:
para él, la plataforma del futuro
serd distinta a la que hoy existe
en post venta, preventa y procesos
productivos.

Tarea nada de facil. “Cuando
algo es tan drido, como puede ser
la instalacion de banda ancha o
de fibra dptica, se dificulta mds la
mision. Estamos llamados a que el
proceso sea lo més simple posible
y en eso la innovaciéon cumple un
rol clave”, explica.

INSTRUMENTO DEL FIA ORIENTA A LOS EMPRESARIOS HACIA NICHOS DE NEGOCIO MAS RENTABLES
Marketing establece la diferencia para las pymes agroalimentarias

Con la idea de agregarle valor a un
alimento que casi en su totalidad se
vende a granel, Gonzalo Burgos cred
una linea de productos en base a la miel
en polvo. Y con la meta de la expor-
tacion en mente, su empresa Epullen
se adjudicd el premio a la Innovacién
en Marketing Agroalimentario (IMA),
que cubrié gran parte del proceso de
diseno, imagen y packaging de los
productos.

Epullen forma parte de las poco
mads de setenta firmas que han hecho
uso de este instrumento de cofinan-
ciamiento, lanzado en 2007 por la
Fundacidn para la Innovacién Agraria
(FIA) para pymes cuyas ventas fueran
iguales o menores a los US$ 5 millones.
JEl objetivo? Que pudieran crecer,
ayudadas por una imagen y marketing
adecuados.

“Una etiqueta bien disenada puede
marcar la diferencia para imponerse a
la competencia. El marketing orienta
a los empresarios hacia nichos més

Las iniciativas
se han orientado
acrear imagen
corporativa y
envases, entre
otros planes.

(2

firmas han utilizado
la Innovacion

en Marketing
Agroalimentario.

w'

rentables, favorece la adopcién de
nuevas tecnologias y debe ser utilizado
por las pymes si éstas quieren jugar
en las ligas mayores del comercio
internacional”, dice Rodrigo Vega,
director ejecutivo del FIA.

Frutas y alimentos procesados,
carnes, cereales, lacteos, miel, acei-
tes, aderezos, alimentos funcionales,

orgdnicos, gourmet y de identidad
regional es el variopinto espectro de
rubros que han optado al IMA.

Y con buenos resultados.
Considerando la convocatoria de 2007,
el 63% de las empresas consideré que
esta herramienta les permitié acceder
a nuevos mercados, mejorar el precio
del producto, aumentar las ventas y

US$H

millones es el tope de
ventas para postular
a este instrumento.

obtener mayor reconocimiento.

Vega anade que las principales falen-
cias de las pymes que postulan al IMA
pasan por una produccion informal
o artesanal; desconocimiento de las
normas y certificaciones; baja inser-
cién en los canales de ventas; y escaso
posicionamiento de sus productos. Por
lo mismo, con los recursos adjudicados,
las iniciativias se han orientado a crear
imagen corporativa y marca, redisenar
envases, planes de marketing para
posicionar productos y estudios para
ingresar a nuevos mercados.

“Entre estos ultimos, los productos
apoyados por el IMA han captado
interés en los mercados gourmet,
gastrondmico, orgdnico y cosmético.
Ademads, como la mayoria corresponde
a empresas familiares que abastecen
puntos de ventas locales, ya han
conseguido captar nuevas ciudades
e, incluso, estdn en conversaciones
para ingresar a cadenas de retail”,
dice Vega.
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EL 70% DE LAS INNOVACIONES EN LA INDUSTRIA SE APLICAN AL PACKAGING

Alimentos: envases inteligentes reemplazan
tradicionales empaques y abren nuevos mercados

VALENTINA SALAZAR

Tintas inteligentes, que
aparecen para indicar el es-
tado de coccién de un huevo,
0 una etiqueta que cambia de
color si hay una alteracion en
la cadena de frio, son algunas
de las innovaciones dirigidas
al sector alimenticio en las
que estd trabajando la indus-
tria de envases o packaging.

Estos ejemplos, que fueron
presentados hace algunos
meses por Chilealimentos,
son reflejos claros de una
actividad que busca adaptarse
a las necesidades del consu-
midor, a través de cambios
en las caracteristicas de los
empaques. “El 70% de las
innovaciones en el dreas de
alimentos se hace a través del
envase”,cuenta Mariana Soto,
gerente general del Centro de
Envases y Embalajes de Chile
(Cenem).

El pafs no se queda atrds
en este dmbito, considerando
que en los tltimos anos uno
de los objetivos mds potentes
del gobierno ha sido convertir
a la nacién en una potencia
alimentaria mundial. Y en
ese sentido, ya son varias las
empresas, sobre todo expor-
tadoras, que estdn innovando
en el 4rea.

Por ejemplo, después de
analizar diversas formas para
enviar pescado en conserva a
las carceles de Estados Unidos,
la Pesquera San José filial del
grupo Coloso- determind que
las bolsas o envase “pouch”
eran la opcién mds adecuada.
De esta forma, la firma del
grupo Lecaros Menéndez,

bolsas para pescado. Con ello
a la vista, hace ocho meses,
Pesquera San José replico
este tipo de empaque en el
mercado nacional, decision
que ha dado buenos resul-
tados a la firma, pues segun
cuenta su gerente comercial,

Juan Carlos Ferrer, desde su
lanzamiento las ventas men-
suales de esta nueva linea han
crecido 26%.

“La real ventaja de este
producto para el consumidor
viene dada por su excelente
relacion costo beneficio en

Alimentos “microondeables” y de
atmosfera modificada, son algunas de las
exigencias a nivel mundial en packaging.
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Linea Ecova:
para mercado vitivinicola

Ofrecer al mercado -principalmente vitivinicola-
envases de vidrio més livianos que mantengan
la resistencia mecanica de los espesores tradi-
cionales, lo que requiere trabajar con niveles
ajustados al limite, es uno de los desafios que
enfrenta la industria de envases.
En Saint Gobain Envases, filial de la francesa
del mismo nombre, trabajan en el desa-
rrollo de la linea “Ecova”, que responde
a esta exigencia que comenz6 en Reino
Unido y Canada, pero que hoy se ha

. |

vidrio mas liviano

comparacién con otras al-
ternativas o productos del
mercado” dijo el ejecutivo.

La ejecutiva del Cenem,
complementa indicando que
este tipo de envase cumple
con uno de los requisitos
esenciales para realizar inno-
vaciones en packaging pues
“mantiene las caracteristicas
de proteccidn, de conteni-
do, de fragilidad y que en
el transporte no se vaya a
romper”.

CLAUDIO ESCOBAR

Mariana Soto,
gerente general
del Centro

de Envases y
Embalajes de
Chile.

: . 5 ff .| Karin Olivares,
P " | gerente general
P de San Jorge
Packaging.

Envoltorios que _
retrasan la degradacion

San Jorge Packaging, pionera en el pais en
desarrollo de envases con atmdsfera modificada,
creo la linea de bolsas FF para adaptarse a los
requerimientos cada vez mas exigentes del sector
fruticola exportador.

Se trata de empaques permeables que permiten
el intercambio de gases (02 y CO2) a través de
una lamina especial que incorpora el embalaje.
Asi se modifica la atmosfera del producto y se
retarda su degradacion. Esta bolsa fue creada
principalmente para kiwis, cerezas, ciruelas,
carozos y manzanas, que pueden llegar a lejanos
destinos como productos frescos.

El apoyo por parte de los exportadores nacio-
nales, ha ayudado a continuar con el desarrollo
constante del producto, comenta Karin Olivares,
gerente general de San Jorge Packaging.

Adios al aluminio, bienvenidos
materiales plasticos mas flexibles

Envases 20% mas livianos, hechos en base a materiales plasticos y que, utilizados en empaques
flexibles reemplazan el uso tradicional de aluminio foil, es una de las apuestas de HyC Packaging,
firma local especialista en esta area.

El subgerente de desarrollo de la compafiia, Rigoberto Toro, explica que las condiciones econémi-

masificado.

Sebastian Gonzalez-Furio, gerente
comercial de la firma, sefiala que

hoy disponen de disefios burdeos y
borgofias, con bocas para corcho y

tapa rosca, que se fabrican con menos
materia prima, lo que también reduce el
costo de produccion.
La matriz de la empresa
destiné 380 millones de
euros a investigacion

y desarrollo, y cuenta
con una cartera de 700
proyectos en el area.

cas y sociales actuales son favorables para avanzar con estos materiales, los que a diferencia del
aluminio, requieren menor consumo energeético en su fabricacion, lo que los hace méas amigables
con el medioambiente. En este sentido, otros factores relevantes a los que responde este tipo de
embalaje es una reduccion en la emision de
contaminantes en la cadena productiva de
los alimentos de exportacion, asi como el
comportamiento de los residuos derivados
del envase.

Estos son los elementos que HyC Packaging
considera a la hora de formular sus produc-
tos, apuntando a
que estos puedan
degradarse sin dejar
residuos toxicos.

reemplazd la tradicional lata
y logré introducirse en el
mercado institucional del
pais del norte.

Dejando atras las latas
Manipulacién més simple y
un menor peso, que redunda
en una baja en los costos de
logistica y transporte, asi
como una reduccién en el
volumen de residuos, son las
principales ventajas de las

La linea Ecova
de Saint Gobain,
es 15% mas
delgada que

las botellas
tradicionales.

Materiales plasticos
usan menos energia
en la produccion de

envases flexibles.

INDRA, PRIMERA EMPRESA EUROPEA
EN INVERSION EN I+D+i DE SU SECTOR.

Mas de USD 800 millones invertidos en 1+0+i en los dltimos 3 afios, con un aumento del 25% anual *

* crecimiento medio de las principales compafiias del sector: 11,1% anual

indracompany.com






