[image: image1.jpg]Google



                                     

El Zeitgeist de Google 2011:

Un año de búsquedas: Google libera los términos de búsqueda globales del 2011

· ¿Quién fue la celebridad más buscada en los últimos 12 meses?, ¿Qué nueva tecnología encabezó la lista?, ¿Cuál es la búsqueda con el crecimiento más rápido del año? El sitio web global muestra los principales términos de búsqueda de Chile y más de 50 países
Santiago, 15 de diciembre de 2011.- Hoy, Google anunció su Zeitgeist anual, una mirada al 2011 a través de los ojos colectivos del mundo en la web, ofreciendo una perspectiva única de los principales eventos del año y las tendencias más populares con base en las búsquedas realizadas en Chile, así como las búsquedas globales.
Las 10 búsquedas más relevantes para nuestro país son: 

1. Copa America

2. Angry Birds

3. wachiturros

4. friv juegos

5. porlaputa

6. reggaeton 2011

7. samsung galaxy

8. calendario 2011

9. año 0

10. hidroaysen

Y los personajes que más crecimiento experimentaron en las búsquedas son: 

1. felipe camiroaga

2. roberto bruce

3. amy winehouse

4. dominique gallego

5. fernanda hansen

6. bruno mars

7. selena gomez

8. alexis sanchez

9. rihanna

10. justin bieber

Además de saber que es lo que causa curiosidad a la gente de Chile, las herramientas del Zeitgeist de Google también ofrecen información acerca de qué temas fueron de interés a lo largo del planeta. 

Las búsquedas con el crecimiento más rápido de este año muestran interés en personajes que fueron parte de la agenda noticiosa este año, como Felipe Carmiroaga, Roberto Bruce, las cantantes británicas Amy Winehouse y Adele o grandes anuncios tecnológicos como el iPhone 5.

Consultas globales con el crecimiento más veloz del año:

1. rebecca black
  

2. google plus

3. ryan dunn

4. casey anthony

5. battlefield 3

6. iphone 5

7. adele

8. 東京 電力(TEPCO)

9. steve jobs

10. ipad 2

Acerca de Zeitgeist

Google revela el “Zeitgeist” (“el espíritu de los tiempos” en alemán) del internet mediante una exploración de las miles de millones de búsquedas recibidas cada año. Además del Zeitgeist de fin de año, que destaca las principales tendencias del 2011, también tenemos diversas herramientas para comprender las tendencias de búsqueda de forma global, regional, pasadas o presentes. Las herramientas de Google Zeitgeist jamás podrán ser usadas para identificar a usuarios individuales debido a que nos apoyamos en conteos anónimos y agregados sobre la frecuencia con que son realizadas ciertas consultas a lo largo del tiempo. Estas herramientas están disponibles durante el año para que jueguen, exploren y aprendan de ellas 

Acerca de Google Inc.

Las tecnologías innovadoras de búsqueda de Google conectan a millones de personas alrededor del mundo con información, todos los días. Fundada en 1998 por Larry Page y Sergey Brin, en ese entonces estudiantes para el doctorado en la Universidad de Stanford. Google hoy día es una de las más importantes propiedades en la Web en todos los principales mercados globales. El programa de publicidad enfocada de Google les proporciona a las empresas de cualquier tamaño resultados mensurables, al mismo tiempo que mejora la experiencia general de los usuarios de la Web. Google tiene su sede en Silicon Valley, con oficinas a lo largo y ancho de las Américas, Europa y Asia. Para obtener más información, visiten 

HYPERLINK "http://www.google.com/"www

HYPERLINK "http://www.google.com/".

HYPERLINK "http://www.google.com/"google

HYPERLINK "http://www.google.com/".
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zeit·geist | sustantivo | Etimología: Alemán, de Zeit (tiempo) + Geist (espíritu) | Fecha: 1884 | Significado: el clima intelectual, moral y cultural de una era.

¿Qué es el Zeitgeist de Google de fin de año?

"Zeitgeist" significa "el espíritu de los tiempos". Al final de cada año, Google revela este espíritu mediante un compilado de las búsquedas que se realizan con mayor frecuencia alrededor del mundo. Estas listas y gráficos nos brindan visibilidad sobre curiosidades relacionadas con diferentes temas, desde búsqueda de términos financieros en Estados Unidos o festivales musicales en Francia, hasta canciones populares en Brasil o mejores proveedores de telefonía móvil en México.

Hemos consolidado esta información (y muchísimo más) en un único sitio web, 

HYPERLINK "http://googlezeitgeist.com/"http
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HYPERLINK "http://googlezeitgeist.com/"googlezeitgeist

HYPERLINK "http://googlezeitgeist.com/".

HYPERLINK "http://googlezeitgeist.com/"com

HYPERLINK "http://googlezeitgeist.com/"/. Allí, se puede echar un vistazo a datos sobre búsquedas globales o entrar en más detalle sobre curiosidades locales en docenas de países. ¿Qué temas preocuparon a los británicos este año? ¿Qué marcas de automóviles son más buscadas en Argentina? Respuestas a este tipo de interrogantes, y más, pueden hallarse en el sitio.

¿Cómo hace Google para determinar qué términos fueron más populares este año?

Hemos creado estas listas y los gráficos para visualizar los datos usando una combinación de distintas herramientas que permiten ver tendencias de búsquedas globales y regionales, presentes y pasadas, en un nivel agregado. Muchas de las listas y gráficos que están en el sitio de Zeitgeist 2011 se obtuvieron con Google Insights for Search (http
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HYPERLINK "http://www.google.com/insights/search/"search), una herramienta disponible públicamente que muestra volúmenes de búsqueda relativos a través de geografías, períodos y consultas.

Además de utilizar Google Insights for Search, también usamos herramientas internas que son un poco más flexibles que las herramientas que ofrecemos al público, y que nos permiten, por ejemplo, hacer cosas como combinar datos de los países de la Unión Europea. También hemos filtrado spam, consultas irrelevantes y consultas repetidas, para poder crear listas que reflejen lo mejor posible el espíritu de los tiempos.

¿Puedo crear mis propias listas?

Con miles de millones de búsquedas por año a nivel global, hay una gran variedad de tendencias de búsqueda basadas en ubicación geográfica, época del año, industria… y por supuesto nuestro Zeitgeist de fin de año no puede reflejar toda esta variedad. Quienes deseen crear su propias listas y gráficos pueden explorar nuestra herramienta pública Google Insights for Search para generar la información.

Google Insights for Search ofrece una inmersión más profunda en lo que es pouplar en Internet, y permite comparar datos por tiempo, ubicación y consultas. También ofrece visualizaciones geográficas de "heat maps", filtro por categoría y búsquedas más populares o en aumento.
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Insights for Search analiza una porción de las búsquedas web de Google en todo el mundo para computar cuántas búsquedas se han realizado con determinados términos, relativo al número total de búsquedas efectuadas en Google a través del tiempo. Google Insights for Search no puede usarse para identificar usuarios individuales porque nos apoyamos en una contabilidad anónima y agregada de cuán a menudo ciertas consultas aparecen en un determinado período.

