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| 96% de los ejecutivos

que Accenture entre-

Visté para su reporte

Technology Vision 2024
considera que los ecosistemas
de agentes de infeligencia
artificial (IA) ofrecerdn grandes
oportunidades a sus organi-
zaciones en los proximos tres
anos. La forma en que las
empresas llevan a cabo sus
procesos de compra estd entre
esas dreas de impacto.

Al tratarse de una tecnologia
que permite automatizar tareas
y analizar grandes volimenes
de datos, los departamentos
de compras y los equipos
encargados de la busqueda y
gestion de proveedores tienen
acceso a un mundo nuevo de
posibilidades. Por ejemplo, su
aplicaciéon permite tomar deci-
siones informadas, automatizar
la generacion de compras y
detectar fraudes, senala Fran-
cisco Rojas, director ejecutivo
de Applied Intelligence para

Los expertos coinciden
en que esta tecnologia
ha revolucionado

la forma en que las
empresas hacen y
gestionan sus compras.
En manufactura y en el
retail estdn los avances
mds significativos.

POR AIRAM FERNANDEZ

Accenture Chile.

Ese dltimo punto no es me-
nor, advierte Luz Maria Garcia,
gerente general de la Asociacion
Chilena de Empresas de Tecnolo-

gias de Informacion.“La IA puede

identificar patrones de posible
fraude, como fransacciones

inusuales o actividades fraudulen-

tas. De esta forma, las empresas
se pueden resguardar de pasar
un mal momento financiero”,
acota.

Patricio Cofré, socio de Con-
sultoria en Data Analytics de EY,
profundiza en las ventagjas y las
visualiza en dos dmbitos: en las
tareas administrativas de back
office y en el front office. “En
términos de back office, su uso
puede apoyar en la automatizo-

cion de gran parte de las tareas
manuales, como la creacién de
ordenes de compras, revision de
contratos, mejora de catdlogos,
evaluacion de proveedores y
deteccién de fraudes”, coincide,
y anade que en el front office,
también ha visto aplicaciones
intferesantes en la mejora de
experiencia del usuario de com-
pras, “recordando preferencias,
haciendo sugerencias afingentes
o alertando de errores comunes
en compras”.

La disminucién de los errores
humanos estd entre las ventajas
que destaca Diego Gonzdlez,
CEO de Defontana."A veces, las

personas cometen errores porque

estén cansadas, distraidas o
tienen prejuicios. La IA no tiene

| estos problemas, asi que hace

GESTION DE ABASTECIMIENTO, CONTRATOS,
PROVEEDORES Y LICITACIONES

las cosas de manera consistente
y sin prejuicios, reduciendo la
posibilidad de errores al hacer
pedidos”, ejemplifica. Reduc-
cién de costos, mejora de la
calidad y la consistencia, agili-
dad y capacidad de respuesta
también son cualidades que
Gonzdlez observa.

Nuevos horizontes

Pero mas allé de mejorar la
eficiencia operativa y reducir
costos, Juan José Diaz, CEO
de WIWO, plantea que la |A
estd llevando los procesos de
compras a “nuevos horizontes”,
porque permite avanzar hacia
modelos de lenguaje mds com-
pactos y eficientes. Mejorar la
negociacion con proveedores,
reducir los excedentes de inven-
tario y mejorar la satisfaccion
de clientes en entornos online
y la capacidad de anticipar
interrupciones en la cadena de

suministro es parte de lo que
ha visto de cerca al trabajar
con todo tipo de empresas en
la implementacion de IA para
esta y otras dreas.

Son varias las industrias donde
se han visto avances significa-
fivos. Roberto Uauy, fundador
Partner & CEO de Xinergy,
destaca al sector de manu-
factura, donde la optimizacion
de la cadena de suministro ha
llevado a la produccién justo a
tfiempo y se han logrado reducir
los inventarios. Cofré, de EY,
dice que hay casos de éxito en
todas las industrias intensivas en
compras que manejan gran-
des catdlogos de items o que
manejan complejas cadenas
de suministros, como el retail,
que lleva “bastante tiempo”
explorando eficiencia del and-
lisis cuantitativo y ha explorado
tempranamente la incorpora-
cién de IA e, incluso, IA generati-
Va en sus procesos.
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A Matrix Consulting Company

XINERGY & GEP Transforman las Areas
de Compras de Chile y Latinoamérica
con soluciones tecnologicas y servicios
basados en Inteligencia Artificial

En un entorno empresarial que cambia
rapidamente, las empresas en Chile y LATAM
estdn enfrentando desafios sin precedentes
que requieren soluciones igualmente innova-
doras. La integracion de informacion externa,
la flexibilidad en las estructuras de costos, y
un enfoque robusto en la automatizacion y
apoyo a la toma de decisiones son mas que
necesidades — son imperativos esenciales para
mantener la competitividad y sustentabilidad
de las empresas.

En este contexto la DATA es el principal
insumo para lograr un cambio relevante en el
Jjuego, extraerla, acumularlay generar modelos
basados en data precisa es relevante para
lograr resultados. “Nuestra recomendacién es
tener una estrategia clara, segmentar fuentes
por casos de uso y simplificar el proceso ex-
traccién de data histérica”, comenta Roberto
Uauy CEO de Xinergy

Para 2024, la inteligencia artificial (IA) y
las tecnologias digitales seran cruciales para
los lideres de Compras y Cadena de Suministros,
ofreciendo casos de uso practicos que prometen
beneficios tangibles tanto a corto como a largo plazo.
Estas tecnologias requieren una implementacion
cuidadosa, basada en datos sélidos y una estrategia
gue mejore los equipos, cree confianza y supere

Gestidn de interrupciones y riesgos

Roberto Uauy, CEO de Xinergy, Suresh Visvanathan, Global Head of Software Sales, GEP.

CASOS DE USO PARAIA/ML EN CADENADE

SUMINISTRO

Desarrollio de nuevos productos P T

Andligis de contratos

las tecnologias anteriores en eficacia.

Otro punto de gran relevancia es que la Data
histérica y propietaria no es suficiente para la toma
de decisiones, es clave el incorporar fuentes de

Mejora de la seguridad de los empleados
Procesamiento de pagos
Previsidn de la demanda

Aejorafexperiencia de usuario mas intuitiva

Data externa que nos permita tener insights de
como estd comportando la demanda, la oferta,
qué pasa con la economia y las regulaciones, de
manera de poder evaluar si nuestra estructura de
costos es la correcta.

El tener estructuras de costos mucho mas
flexibles ya no es un lujo, es una necesidad para
soportar las dindmicas actuales del negocio y su sustentabilidad
en el tiempo. El robustecer la automatizacion y dar soporte a la
toma de decisiones a través de herramientas de IA y machine
learning (ML) que te robustezcan la gestién del gasto, las cate-
gorfas y presupuestos

Las soluciones avanzadas de inteligencia artificial (IA) y apren-
dizaje automatico (ML) ofrecidas por GEP y Xinergy emergen como
aliados fundamentales. Estas herramientas no solo permiten una
toma de decisiones mas informada y eficiente, sino que también
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garantizan una operacion mas agil y adaptable. Con un enfoque
en ‘fitness for business’, GEP y Xinergy ayudan a las empresas a
optimizar sus estructuras de costos y a mejorar la gestion del gasto
mediante la deteccion proactiva de anomalias y la implementacion
de estrategias de negociacion basadas en datos precisos.

“Los responsables de la toma de decisiones citan la gestién de
inventarios, la deteccién de fraudes y la gestion de calidad como
los principales casos de uso para IA/ML dentro de la cadena de
suministro, sefiala Suresh Visvanathan,Global Head of Software
Sales, GEP.
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Como ayuda IA y ML a los desafios
de CPOs y CFOs en la Region:

La IA permite crear un marco de toma de decisiones que
tiene en cuenta parametros mas alla del costo.

« LalA permite la inteligencia predictiva y la respuesta en
tiempo real para asegurar eficiencias, mitigar riesgos y
liderar negociaciones con proveedores de manera mas
inteligente

+ Detectar y abordar anomalias en la gestion del gasto, patro-
nes de gasto y pagos

« LalAtambién permite contestar preguntas criticas y
acceder a la data de una manera més eficiente y efectiva,
incorporando Chatbots y IA aplicada.

Fuente: Encuesta de Modernizacion de la Cadena de Suministro Digital realizada por
Foundry Research para GEP en mayo-junio de 2023 de 100 tomadores de decisiones

65% de las Enpresas Encuestadas
implementaran Soluciones de Ay Chatbots
en dos afios

35%
30%
22%
9%
4%
H -
EnfiMeses  En12 Meses En 2 Afios Sin Planes de Yahan
Integrar 14 integradio 14
Chatbots Chatbots

Xinergy & GEP mantienen un partnership desde el 2021 para ayudar a las
empresas de LATAM a mejorar sus resultados, habilitando a las dreas de
Procurement con mas tecnologia y servicios para su transformacion.

Fuente: Encuesta de Modernizacion de la Cadena de Suministro Digital realizada por Foundry
Research para GEP en mayo-junio de 2023 de 100 tomadores de decisiones

La inteligencia artificial y las tecnologias de hiperautomatiza-
cién ya son una realidad. La IA y otras tecnologias digitales se
vuelven practicas y convincentes para la mayoria de los lideres
de adquisiciones y cadenas de suministro en 2024. Los casos de
uso comienzan a afianzarse y los beneficios significativos parecen
alcanzables en el corto plazo y casi seguros a largo plazo. Sin
embargo, hacerlo correctamente requerird mas trabajo del que
comunmente se cree. Con la DATA como fundamento, los lideres
necesitaran cultivar una estrategia que mejore sus equipos, cree
confianza y ofrezca una tecnologia superior.

PRINCIPALES FORMAS EN QUE IA PUEDE INCREMENTAR LA PRODUCTIVIDAD EN SUPPLY CHAIN Y PROCUREMENT

ACELERAR
BUSQUEDAS

Optimizar las busquedas de
Supply Chain y de

AHORRO EN
TIEMPOS

un primer borrador,

Procurement para obtener
informacioén y analisis
personalizados en tiempo
real.

individual.

Acelerar la generacién de

mejorando la productividad

INFORMACION
IMPARCIAL

Automatizacion de calculos a
partir de datos histéricos y
escenarios para predicciones
mejoradas.

b INCREMENTO EN ™

AGILIDAD

Mayor agilidad en la cadena
de suministros mediante la
recomendacion de datos y
escenarios para optimizar
costos.
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| término procurement
se refiere al conjunfo de
procesos asociados a la
adquisicién de recursos,
servicios y bienes esenciales
para el funcionamiento de las
empresas, “desde la identi-
ficacion de necesidades y
la seleccién estratégica de
proveedores para la gestion y
abastecimiento de insumos”,
explica Franco Cisternas,
co-founder y director de creci-
miento de Simpli Latam.

A partir del desarrollo de
este proceso, las firmas logran
identificar elementos clave
que permiten crear planes
estratégicos conjuntos en
funcién de la mejora confinua
de la cadena de abasteci-
miento. *Podemos negociar y
gestionar de mejor forma los
contratos, para luego con-
frolar la calidad y evaluar el
desempeno, minimizando asi
los riesgos de no contar con
los servicios y bienes criticos
para la organizacién”, senala
Cisternas.

“Al transformar las dreas de
procurement en cenfros de
negocio o profit centers, las
companias pueden lograr
grandes beneficios”, define
Gonzalo de la Barra, co-CEO
de Xinergy, quien destaca
que un buen uso permite a las
companias mejorar su eficien-
cia, reducir costos y potenciar
su capacidad de responder
répidamente a los cambios del
mercado.

En este contexto, la tecno-
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ANALISIS
DE DATOS Y

OPTIMIZACION:
LOS DESAFIOS
PARA EL
PROCUREMENT
EN 2024

La tecnologia se ha convertido en un actor clave
en los procesos de adquisiciones. Para este

ano, se espera que estas herramientas sigan
revolucionando la industria desde la manera de

gestionar las compras hasta el relacionamiento
entre proveedores y compradores. por soFia PREUSS 0.

logia se ha convertido en un
actor clave en el sector y esta
revolucionando desde la mo-
nera de gestionar las compras
hasta el relacionamiento entre
proveedores y compradores.
Para el gjecutivo de Xinergy,
los avances han generado un
crecimiento exponencial en
asuntos de andllisis de gastos,
como en los procesos de apro-
bacién y pago, produciendo
una mayor capacidad “con
programas de eficiencia en el
uso del capital de frabajo y
acelerar el pago a proveedo-
res, sin afectar la caja de las
companias”.

Nuevas herramientas

A pesar de los avances en
el sector, los expertos apuntan
a que persisten retos funda-
mentales que debenir de la
mano con la incorporacion
de nuevas tecnologias en la
industria.

Para Felipe Manterola,
cofundador de wherEX, es
necesario que este tipo de
herramientas estimulen la com-

Para Jaime
Caiceo, de
EY, las nuevas
tecnologias
“permitirdn
mejorar los
prondsticos
de demandaq,
detectar
automaticamente
incumplimientos
y mejorar la
seleccion de
proveedores”.

petencia. En ese senfido, des-
taca que para el mundo de
los oferentes cada vez existen
mas asimetrias de informacion,
por lo que su uso se ha conver-
tido en un factor fundamental
para las companias. *Hoy dia
hay capacidades de andlisis
de datos muy superiores a
las que teniamos anos atfrés y
vemos que las empresas estdan
empezando a leer datos, a
leer informacién para sacar
tendencias u oportunidades
de mejoras”, asegura, y anade
que se requiere una inyecciéon
tecnoldgica para mejorar la
calidad de los match entre los
requerimientos y los oferentes.
Centralizar las funciones
de compras serd clave
para lograr una gestion mads
eficiente y en linea con las
necesidades de las empresas,
complementa el ejecutivo
de Simpli Latam, lo que esta
ocurriendo sobre todo en
grandes companias, con el fin
de aprovechar las economias
de escala y, de esta forma,
compartir buenas précticas
de desarrollo y financiamiento
con sus proveedores.

Lo que viene

Segun el Informe de Datos
sobre el Estado de la Adquisi-
cion en 2024, desarrollado por
la consultora KRC Research, el
95% de las personas encarga-
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das de la foma de decisiones
admite que hay posibilidad de
optimizar las adquisiciones.

Se ven oportunidades signi-
ficativas de avance mediante
la implementacion de inno-
vaciones como la inteligencia
artificial (IA) y el andlisis avan-
zado de datos, define Fran-
cisco Rojas, director ejecutivo
de Applied Intelligence para
Accenture Chile, sehalando
que estas herramientas “per-
miten una mayor eficiencia en
los procesos de adquisicion,
facilitando la identificacion
de oportunidades de ahorro,
la optimizacion de la cadena
de suministro y una foma de
decisiones mas informada”.

En este sentido, Jaime
Caiceo, socio de consultoria
en Data Analytics de EY, afirma
que este tipo de iniciativas
frae consigo distintos y nuevos
desafios. “En la medida que las
organizaciones estén prepara-
das para abordar con éxito los
retos relacionados al cumpli-
miento normativo, la gestion
del cambio, la integracion,
la privacidad y la seguridad,
podrén aprovechar todas las
ventajas de confar con una
gestion de adquisiciones digital
y moderna”, indica.

Hacia el futuro, los expertos
apuntan que la adopcién de
fecnologias avanzadas como
la realidad aumentada, la
realidad virtual y la IA seran
fundamentales para optimizar
procesos y aumentar la inteli-
gencia del sector. “Permitiran
mejorar los prondsticos de
demanda, detectar automa-
ficamente incumplimientos y
mejorar la seleccién de pro-
veedores”, concluye Caiceo.
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senegQOcia

INNOVACION EN COMPRAS Y ABASTECIMIENTO

EN CONSTANTE INNOVACION

Senegocia aboga por un
abastecimiento digital e inteligente

Con 24 afios de experiencia y de la mano de sus clientes, la

compafiia se ha internacionalizado y consolidado como la solucién
mds completa de abastecimiento del mercado chileno, entregando
nuevas funcionalidades que generan mas ahorros en las compras,
mejoran la experiencia, proporcionan mayor eficiencia e informacioén, y

automatizan las tareas recurrentes.

Hoy, la gestion de abastecimiento se
enfrenta a un panorama dinamico y complejo,
marcado por una serie de desafios que exigen
a las empresas una mayor flexibilidad y capa-
cidad de adaptacion. Entre ellos, la aplicacion
de tecnologia al proceso de abastecimiento,
planificacion estratégica, diversificacion de
proveedores, evaluacion de proveedores,
sostenibilidad y riesgos geopoliticos.

Para superarlos exitosamente, el equipo
de Senegocia trabaja en la mejora continua,

a través del estudio de tecnologias emer-
gentes para aplicarlas a cada una de sus seis
soluciones, logrando mayores automatizacio-
nes, predicciones y permitiendo al usuario
realizar acciones de manera mas rapida y sin
errores, para que puedan avanzar hacia un
abastecimiento mas inteligente, integrado con
las demads &reas de la empresa y con la mayor

informacion disponible.

“Tenemos presente que el area de abas-
tecimiento es fundamental y parte estratégica
de las empresas”, sefiala Juan José Izcue,
gerente general.

Por lo mismo, todas las soluciones ofre-
cidas por Senegocia, desde las licitaciones
electrénicas hasta el pago de los proveedo-
res, permiten a las empresas compradoras
tener una total trazabilidad y transparencia del
proceso de abastecimiento. Asimismo, posi-
bilitan que puedan cumplir con sus politicas
de cumplimiento y tengan 100% visibilidad de
sus gastos.

“Senegocia estd en constante innovacién
y es por ello que hemos aplicado inteligencia
artificial a nuestras funcionalidades, lo que
permite que los usuarios puedan automatizar
y gestionar de manera mas répida y eficiente

De Izq a Der: Felipe Gonzélez, Gerente de Planificacion & Growth de Senegocia, Juan José Izclie, Gerente General de

Senegocia y Rodrigo Contreras, Gerente Marl

actividades operativas, dejando méas tiempo
disponible para tareas estratégicas”, indica el
ejecutivo.

Ademads, los KPI y andlisis proporcionados
por Senegocia permiten descubrir dreas de
mejora, tanto a nivel de proceso como para
controlar y mejorar los nimeros referentes a
los ahorros obtenidos, identificar como esta
distribuido el gasto por usuario, categoria, pro-

yTidesS ia

veedor, los tiempos en los flujos de aproba-
cién y muchos otros anélisis que permiten a la
empresa tomar decisiones y efectuar mejoras.

En definitiva, los beneficios directos
derivados de la adopcién de Senegocia se
traducen en eficiencia en tiempo, ahorros,
transparencia, control y trazabilidad, ademas
de integracion entre sus soluciones y con
todos los ERP o soluciones propias.

senegOcia

INNOVACION EN COMPRAS Y ABASTECIMIENTO

Solucion completa de abastecimiento B2B

CRORORCORORC

ADMINISTRACION
DE CONTRATOS

CONCILIACION
FACTURAS

ENROLAMIENTO
PROVEEDORES

COTIZACIONES/
LICITACIONES

COMPRAS
Y MARKETPLACE

PORTAL PAGO
PROVEEDORES

4+ 360.000 OC emitidas/ano
+ 1.500 contratos firmados digitalmente/ano

+ 105.000 cotizaciones/licitaciones anuales
+ 5,5 ofertas por cotizacion

+ 25.000 proveedores + 40.000 DTE conciliados para pago/mes

WWww.senegocia.com
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ELEMENTOS

QUE

s

MARCARA
EL FUTURO
DE LAS
COMPRAS
PUBLICAS

ace 20 anos, Chile-

Compra nacié como

un sistema que busca-

ba fransparentar las
compras publicas, abriendo el
acceso a estas oportunidades
a todas las empresas del pais.
“La digitalizacién fue un factor
clave que permitié darle reali-
dad a esta mayor visibilidad y
la apertura de este mercado
para que fuera competitivo y
con reglas claras para todos”,
destaca Verdnica Valle, direc-
tora de la entidad, detallando
que la puesta en marcha de la
plataforma Mercado Publico
permitié que la ciudadania
pueda conocer las transac-
ciones de bienes y servicios
realizadas por el Estado, incen-
fivando nuevas oportunidades
de negocio.

“Hace un par de anos uno
veia que en las licitaciones solo
se podia acceder a informa-
cion via fransparencia, pero
hoy uno puede descargar
informacién de érdenes de
compra, de compras agiles
y ofros movimientos”, afirma
Ramiro Hevia, CEO de Licito-
LAB. A su juicio, los avances en
materia de digitalizacion de
compras publicas son positivos
y han logrado un buen posi-
cionamiento a nivel mundial.
De hecho, la digitalizaciéon de
pagos y gestion de proveedo-
res “*ha mosfrado un aumento
significativo en los niveles de
adopcidn de los Ultimos anos,
con fasas de crecimiento por
sobre el 15% anual”, com-

La entrada en vigencia
delaley 21.634 a
partir de diciembre

de este ano, junto al
uso intensivo de la
inteligencia artificial

y la ciencia de datos,
prometen disminuir la
burocracia y simplificar
estos procesos,
promoviendo una
mayor participacion y
presencia en regiones.

POR ANDREA CAMPILLAY

plementa Franco Cisternas,
co-founder & Chief Revenue
Officer de Simpli Latam.

Y es que contar con una
plataforma que vele por la
fransparencia y probidad de
las compras realizadas por el
Estado resulta esencial, consi-
derando que, segln datfos de
la OCDE, el 57% de los casos
de soborno tienen relacién
con las compras guberna-
mentales. Una situacién que
desde ChileCompra buscan
prevenir a través del Obser-
vatorio de Compras PUblicas,
donde diariamente se analizan
e identifican riesgos en todos
los procesos de licitacion y
o6rdenes de compra que se
publican en Mercado Publico
mediante un canal que prote-
ge laidentidad de los denun-
cianfes y que el ano pasado
alcanzd un récord superior a
2.500 denuncias.

Lo que queda por mejorar
Pero aunque los avances en

materia de digitalizacién son

significativos, el sistemna adn
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6%

LOS PROVEEDORES
DEL ESTADO

SON EMPRESAS DE

MENOR TAMANO,

SEGUN DATOS DE

CHILECOMPRA.

D

HALLAZGOS CON
POTENCIALES
INCUMPLIMIENTOS A
LA NORMATIVA DE
COMPRAS PUBLICAS
FUERON NOTIFICADOS
EN 2023.

presenta ciertas brechas en la
busqueda de oportunidades
disponibles. *Inconsistencias en
la categorizacién o la falta de
un estédndar en documentos
hacen que quede la percep-
cion de no llegar a todos los
negocios disponibles”, afirma
Hevia, explicando que al
contar con tanta informacion
disponible, su procesamiento
y andllisis “genera asimetrias
en las condiciones de compe-
titividad entre empresas con
grandes equipos y aquellas
que son mas pequenas”.

Una visidn compartida por
Felipe Manterola, co-founder
de wherEX, quien asegura que
muchas veces el proceso para
adjudicarse una licitacion es
complejo y con esténdares
rigidos, por lo que finalmente
“hay una pérdida de compe-
titividad importante en los ser-
vicios publicos respecto a las
soluciones que encuentran”.

Asimismo, Karina Durney,
académica de la Escuela
de Negocios de la Universi-
dad Adolfo Ibdnez, plantea
que podrian implementarse
mejoras en la experiencia de
navegacion. “El buscador de
licitaciones no ha tenido cam-
bios, y navegar entre cientos
de licitaciones para escoger a
cudl postular sigue siendo una
tarea dificil y que toma mucho
tiempo a las empresas de
cualquier tamano que deseen
postular”, puntualiza la acadé-

mica, a lo que se suma la “falta
de estandares uniformes en el
diseno de APIs, lo que provoca
inconsistencias en el acce-

SO y uso de la informaciéon”,
complementa Victor Fonseca,
CEQO de Licisoft, para quien

las proyecciones del sistema
apuntan a una mayor digitali-
zacién y adaptaciéon a nuevas
tecnologias.

Mas participacion

Este ano estard marcado
por el despliegue de la Ley
N°21.634, que entra en vigen-
cia en diciembre y moderniza
la Ley de Compras PlUblicas.
Valle sostiene que, con ella,
aumentardn las oportunidades
de negocio para las mujeres
y para las Empresas de Menor
Tamano (EMT), donde uno de
los hitos para estas ultimas serd
el aumento de los montos para
la modalidad de compra agil,
pasando de 30 UTM a 100 UTM,
“lo que hard crecer los nego-
cios para ese segmento y para
las proveedoras del Estado”.

De igual manera, para
promover una mayor partici-
pacion, actualmente estéan
frabajando en una nueva
estrategia de gestion y rela-
cionamiento con proveedores,
COoN una mayor presencia en
regiones y un levantamien-
to de oportunidades en los
rubros donde existen nichos de
mercado para proveedores lo-
cales. Ademads, para lograr una
mayor eficiencia desarrollarén
un uso infensivo de la inteli-
gencia artificial y la ciencia de
datos, incluyendo algoritmos
de procesamiento de lenguaje
natural y machine learning.
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SIMPLI LATAM

Ecosistema de financiamiento y
pagos se expande y consolida

como lider en factoring

En una Unica plataforma, entrega soluciones a medida que se adaptan a las
necesidades especificas de las empresas con capacidad para brindar un servicio
personalizado y agil, respaldado por tecnologia de vanguardia, donde la utilizacion de
modelos de machine learning e IA simplifica y agiliza los procesos de financiamiento y
pagos. “Contamos con varios servicios mediante nuestra plataforma online, pero nos
especializamos en factoring para empresas y proveedores del estado”, indica Ronny

Gerli, Co-Founder & CEO de Simpli Latam.

Hoy , las empresas se enfrentan a diversos
desafios en materia de financiamiento y pagos,
especialmente debido a la situacién econdémica
actual. Algunos de estos desafios incluyen la ne-
cesidad de acceder a financiamiento de manera
rapida y eficiente, la gestion de la liquidez para
mantener operaciones fluidas, y la optimizacion de
los procesos de pago para garantizar relaciones
comerciales sélidas con proveedores.

En ese escenario, Simpli entrega una completa
suite de financiamiento y pagos para empresas.
Modelos de machine learning activados con
IA, le permite otorgar financiamiento inmedia-

S Simpli

NO esperes meses

to, democratizando el acceso a sectores no
atendidos. Asi, logra resolver la evaluacién
crediticia de un cliente en menos de 1 minuto,
lo que se traduce en la posibilidad de girar una
operacion de financiamiento en horas desde que
el usuario realiza su proceso de onboarding y
cesion de facturas.

“Los usuarios acceden a una plataforma
digital gratuita que complementa el financia-
miento”, sefiala Franco Cisternas, Co-founder
& Chief Revenue Officer. Es por ello que Simpli
se destaca por ofrecer soluciones financieras
agiles y flexibles que permiten a las empresas

pdra cobrar tus
facturas.

Transforma tus cuentas por cobrar en caja hoy mismo.

En Simpli sabemos que esperar 30, 60 o hasta 90 dias
por el cobro de una factura puede ser terrible para
cualquier empresa. Por eso simplificamos el factoring

para que esa espera sea de unas pocas horas.

Escanea el QR y registrate en nuestra
plataforma para que puedas simplificar
el financiomiento de facturas y pagos
de todos los meses.

Fi_nunciumiento
digital & Paymen;
N un solo lugar,

Latam.

superar esos desafios de manera exitosa. A
través de su servicio de factoring y otras herra-
mientas financieras innovadoras, como el pago
a proveedores y colaboradores, el ordering o
nuestro dashboard contable ayudamos a las
empresas a mejorar su flujo de efectivo, opti-
mizar la gestion de sus cuentas por cobrar, y
mantenerse informado para tomar decisiones
comerciales basadas en datos.

De esa manera en 2023 |a plataforma finan-
ci6 mas de 160 mil millones con mas de 3.500
usuarios. Ahora, estd superando los 250 mil
millones y busca aumentar su base de usuarios

Ronny Gerli, Co-Founder & CEO; y Franco Cisternas, Co-founder & Chief Revenue Officer Simpli

- simpli \%

a mas de 10.000.

“Las proyecciones de Simpli se centran en
seguir expandiendo nuestro alcance y conso-
lidando nuestra posicién como lideres en el
factoring para empresas en Chile. Continuaremos
profundizando en el lanzamiento de nuevos
features gratuitos para nuestros clientes, con
una visién de innovacion incremental y disruptiva,
desarrollando nuevas herramientas y servicios
que agreguen valor a nuestros clientes, mien-
tras mantenemos nuestro compromiso con la
excelencia en el servicio y la satisfaccion del
cliente”, concluye Ronny Gerli.
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